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PARTE | - FUNDAMENTAGAO DO PROJETO

: A

TIPO DE EMPREENDIMENTO

1.1 - Descricdo Geral

O empreendedor disposto a iniciar suas actividades neste ramo deve
ter como principio basico oferecer a seus consumidores o que ha de
melhor em termos de estética. O mercado € bastante exigente quanto aos
aspectos profissionais, dai a necessidade de estar sempre se actualizando
no que se refere ao conhecimento de novas tecnologias e novas tendéncias.

Neste ramo de negécios o empreendedor actuara, também, como
consultor de beleza, orientando e sugerindo a melhor opcéo e ndo
simplesmente cumprindo as solicitagdes dos clientes. Na area de estética
essa fungao € de vital importancia, pois a anéalise correcta dos possiveis
problemas dos clientes e sua orientacdo sdo fundamentais ao desempenho
da prépria actividade.

Em caso de festas, casamentos e outros eventos sociais, o
empreendedor pode optar por deslocar uma equipe para atendimento a
domicilio visando maior comodidade para os clientes. O saldo inclui varios
Servigos como manicura, penteado, maquiagem e pedicura.

O empreendedor devera ser uma pessoa muito bem informada sobre
tendéncias da moda, novos produtos e tecnologias, além de ter facilidade

no relacionamento, ser dindmico e inovador,

O empreendedor ndo necessariamente precisara possuir estas
caracteristicas. O importante & que haja alguém directamente envolvido
com o dia-a-dia do negécio (gerente, socio, responsavel, etc.) que apresente
este perfil.

P —




1.2 Linha Basica de Produtos

Os principais servicos oferecidos por um Salig de Beleza devem ser:

Corte de cabelo
Escova

Tinturas

Manicura / Pedicura
Depilagdo
Maquiagem
Limpeza de pele

1.3 Pablico-alvo

O consumidor desse tipo de servigo é bastante diversificado atingindo
as mais variadas classes sociais, predominantemente do sexo feminino.
Séo pessoas que procuram melhorar e/ou manter uma boa aparéncia,
através de servicos de qualidade aliados a uma relacdo satisfatéria com o
profissional. O que definirs 0 perfil do consumidor serd o local onde o
sal@o de beleza estiver instalado.




1.4

1.5

Local de Implantacao

A localizagao para instalagdo deste empreendimento determinarad o
tipo de clientes que o frequentardo. Deve estar instalado em local de facil
acesso e com um bom fluxo de pessoas. O saldo de beleza deve ser
instalado, preferencialmente, nos bairros residenciais e nas areas
comerciais das cidades.

Instalagies Necessérias

1551 &’ rea e instalacdes

O saldo de beleza deve ter drea minima que possa facilitar a circulacdo
dos clientes em func¢ao dos equipamentos utilizados,

1) Area minima necesséaria: 60 m?
2) Necessidade de alimentagéo eléctrica com aproximadamente 20 KVA
de consumo para atender aos equipamentos, iluminacao e refrigeracio.

1.5.2 Mao-de-obra necesséria

01 Cabeleireiro 2
02 Manicura / Pedicura 2
03 Esteticista 1
04 Recepcionista 1
05 Auxiliares 1
06 Faxineira 1
07 Socio gerente 1

; TOTAL 9




actividade
a) Equipamentos e materiais diversos
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1.5.3 - Equipamentos, materiais diversos e produtos necessarios para a

o E
D1 Balcdo de recepcao 1
02 Longarina de 3 lugares 2
03 Porta-revistas e j:c;rnais 1
04 Mesa de centro 1
Saldo de beleza - corte

05 Frente console com gavetas 2
06 Cadeira hidraulica reclinével com encosto de cabeca

regulavel 2
07 Lavador de cabelo 1
08 Tesgura de corte 6
09 Tesoura de picote 3
10 Maquina de corte de cabelo 2
11 Secador profissional de coluna com cadeira 1
12 Vaporizador de coluna com cadeira 1
13 Secador de mao 2
14 Carrinho auxiliar com 3 bandejas 2
15 Navalha de barbeiro (com lamina) 2

Sala para manicura/pedicura
16 Cadeira cirandinha para manicura 2
17 Mesa de manicura com armario 2
18 Cadeira para mesa de manicura 4
Sala para maquiagem e limpeza de pele
19 Cadeira reclindvel 1
20 Frente console com gavetas 1
Saldo de beleza - massagem e depilagdo
21 Maca para depilacdo e massagem 1
Escritdrio
22 Secretaria com 3 gavetas e 3 cadeiras 1
23 Armario com gavetas e prateleiras 1
24 Arquivo para pastas 1
25 Computador com impressora 1
Copa e estoque

26 Bancada com pia 1
27 Cafeteira eléctrica 1
28 Kit cozinha (copos, chavenas, facas, colheres,

etc.) 1
29 Estante para armazenagem de produtos 1
30 Armario metalico com & portas 1
31 Refrigerador 1
32 Ar condicionado 20.000 BTU 1
33 Grupo gerador de 20 KVA 1




b)Y Qutros materiais necesséarios

: Wiin s

Esquentador eléctrico (termo-acumulador

01

p/40 1 - 220V 50 hz) 1
02 Conjunto para tongos (resistencia+tesouras

+pentes) 2
03 Armagdo com cesto para arrumacao de rolos

e picos 2
04 Capa de poliester (para proteccdo ao pescogo) 6
05 Recipiente eléctrico (amaciador, vibrador, para

pedicura) 1
06 Recipiente para amaciar as mios (manicura) 3
07 Tauca para vaporizacao 4
08 Luva de borracha (ddzia) 4
09 | Calha para pintura i
10 ‘Protector para rosto (do brilho e laca) 3
11 Rede para cobrir a cabecga depois de aplicar

0s rolos 10
12 Protector de orelha 12
13 Pente para homem em vérios tamanhos 10
14 Penie para senhoras em varios tamanhos 20
15 Escova para o cabelo em varios tamanhos 6

16 | Escova para brushing (em varios tamanhos) 4

17 Mola para brushing (varios tamanhos) —

(dizia) 1
18 Rolo grande em baclite e seu respectivo pico

(duzia) 4
19 Rolo médio em baclite e seu respectivo pico

(dizia) 4
20 Rolo pequeno em baclite e seu respectivo

pico (duzia) 2
21 Alicate de cuticula 4
22 Alicate de unha 4
23 Capa de corte comp. estampada 6
24 Toalha média 30
29 Toalha pequena 30




c)

Kit de produtos necessarios

Crf

01

Champé (frasco com 5. mi)

4
02 Condicionador (frasco com 5.000 mi) 4
03 Conjunto de creme e alisante 4
04 Condicionador queratina (frasco com 430 ml) 8
05 Creme alisante (frasco com 500 g 8
06 Creme alisante (frasco com 100 g) 40
a7 Creme hormonio (frasco com 1,000 g) 4
08 Creme especial ceramidas (frasco com 1,000 g) 8
09 Creme pré-tratamento afro (frasco com 500 g) 8
10 Fluido hidratante afro (frasco com 200 mi) 8
11 Hidratante capilar (frasco com 150 mi) B
12 - Locdo model afro (frasco com 430 mi) 6
13 Mascara capilar permanente afro (frasco com 1 50 mi)| 8
14 Neutralizante afro (frasco com 500 mi) 20
15 Neutralizante Lisa hair (frasco com 500 mi) 20
16 Permanente afro (frasco com 500 mi) 15
17 Reparador de pontas (frasco com 30 mil) 8
18 Restaurador de cachos afro (frasco com 430 mi) 8
19 Champb afro proteinas (frasco com 430 ml) 20
20 Champd permanente neutro afro (frasco com 430 miy 8
21 Cera para depilacao (pote 265 g) 8
22 Conjunto cera Depi-rof individual com 1 sacola 2
23 Cera Depi-roll refil 50
24 Complex biorene (frasco com 18 mi) 40
25 Descolorante normal (frasco com 50 g) 24
26 Descalorante granulado (frasco com 500 g) o
27 Hair spray (frasco com 500 mi) SR 8
28 Lapis para olhos Tracta 8
29 Mousse hair (frasco com 300 mi) 8
30 PS compacto 5]
31 Pé facial 6
32 Rimel &
33 Tintura kit 8
34 Tintura biocolor lights 8
35 Tintura casting 8
36 Vitamina Mayte (frasco com 3 ml) com 6 8
37 Acetona (frasco com 1.000 mi) 12
38 Algodao bolas 100 g 50
39 Algodao 500 g 25
40 Espanaclor 2
41 Touca térmica 8
42 Lixa de pé recta 60
43 Lixa de pé anatomica 60




A4 Capa de corte comp. estampado &
45 Unha facil 12
46 Pincel tintura 12
47 Oleo humedecedor (frasco com 150 mi) 6
48 Palitode unhac/6 24
49 Bigudin ¢/ 60 01 12
50 | Bigudinc/60 02 1
51 Bigudinc/ 60 03 12
52 Esmalte Cintilante 50
53 Esmalte base seda (frasco com 16 mi) 50

1.5.4 - Equipamentos Basicos




1.5.5 - Descrigao da estrutura do saldo de beleza

Modelo funcional

Processo de trabalho: sdo diversos os tipos de servigos oferecidos
para os clientes tais como corte de cabelo, escova, tinturas, manicura e
pedicura, depilagdo, maquiagem e limpeza de pele. Todos estes servicos séo
realizados com hora marcada.

Tanto o empreendedor quanto os funcionarios deverao estar em condicdes
de orientar o cliente da melhor maneira possivel. Neste ramo de actividade,
confianga e seguranca tém um peso especial. Deve-se manter uma equipe
estavel de trabalho e um ambiente agradavel, procurando amenizar a espera,
muitas vezes inevitavel.

Revistas jornais e servico de copa sdo indispenséaveis. E comum que um
saldo comercialize produtos de beleza e acessérios. As toalhas e capas
podem ser enviadas para uma lavanderia.

Arranjo fisico: A localizagac para instalacdo deste empreendimento
determinara o tipo de clientes que o frequentardo. Devera estar instalado
em local de facil acesso e com um bom fluxo de pessoas.

A area destinada a este empreendimento devera ter espaco suficiente
para gue figuem devidamente separadas as varias actividades ali
desenvolvidas, como escritério, recepcdo, sala de espera, saldo para
cabeleireiro, sala para maquiagem e limpeza de pele, sala para manicura e
pedicura, sala para depilagdo e massagem, lavatorios e banheiros, estoque
e copa.

Mao-de-obra: Estes profissionais sdo normalmente formados em cursos
profissionalizantes e tém larga experiéncia em suas areas de trabalho. No
geral, sdo profissionais auténomos remunerados com um percentual sobre
os servicos prestados. E recomendével manter um cadastro de profissionais
que poderao ser accionados em situagdes especificas, como por exemplo
finais de semana ou datas comemorativas, quando o movimento aumenta.

Equipamentos: Os equipamentos devem ser escolhidos conforme o local
de instalacdo e o pulblico alvo, pois existem diversos modelos basicos para
instalacac de um saldo de beleza.

Produtos: A aquisi¢do dos produtos deve ser bem planejada e ira variar
de acordo com as caracteristicas do estabelecimento, especialmente os
habitos de consumo da clientela. Deverao ser adquiridos lotes de mercadorias
compostos de champds, condicionadores, tinturas, cremes (para rosto e
corpo), esmaltes, lixas, entre outros.



ESTACIONAMENTO

1.5.6 Layout Basico
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1.6 - Resumo da actividade

Ramo da actividade: Prestacdo de servigos
Sector da economia: Terciario

Investimento; US$ 28,874.00

Area necessaria; minimo 30 m?

Inicio da producao: imediato apds a montagem

' 2 - Ambiente do Empreendimento

2.1 - Mercado
Este é um mercado em constante expansao e passivel de mudangas
muito rapidas e frequentes no gue se refere aos ditames da moda. O
consumidor deste tipo de servigo é bastante variado, predominantemente
do sexo feminino e pertencente a diversas classes sociais.

2.2 - Concorréncia

A concorréncia em servicos do saldo de beleza ndo chega a ser tao
grande e acirrada. Tendo em vista o alto grau de fidelidade dos clientes,
a procura por concorrentes somente acontece quando cai o nivel do
atendimento e dos servigos.

O diferencial deste mercado € o atendimento, uma vez que a
propaganda “boca-a-boca” é o melhor mecanismo de divulgacao deste
tipo de actividade.

e
e




2.3 - Oportunidades e Riscos

2.3.1 - Oportunidades

= A estabilidade no processo de paz aponta para um cenario mais
optimista em relacdo a retomada do crescimento e, consequentemente,
do consumo de maneira geral,

» No mercado actual ha poucos empreendimentos de qualidade para
atender a demanda deste tipo de servigo;

» Falta de pequenos negécios, principalmente nos bairros residenciais.

2.3.2 - Riscos

» Falta de profissionais gqualificados no mercado para os diversos tipos
de servicos oferecidos pelo saldo de beleza;

] Depeﬁdéncia de grande guantidade de produtos importados para a
execucao dos servigos,

= (0 poder aquisitivo da populacao também & um factor de risco do
negocio.

e

Oportunidades Riscos

3. PONTOS FORTES E PONTOS FRACOS

3.1 Pontos Fortes

= Se devidamente implantado, ha pouca concorréncia local;
=  Reunir num mesmo local grande variedade de servigos gque se
completam para atender a area de estética;

3.2 Pontos Fracos

= Aquisicdo de produtos com regularidade para execuc¢do dos
Servigos,

= Pregos dos servicos de estética executados por profissionais
qualificados;




Pontos Fortes

Fontos Fracos

FACTORES CRITICOS PARA SUCESSO

. Qualidade no atendimento;

- Qualidade dos servicos;

. Manutencao de uma equipe estavel:
. Localizagao;

= Pregcos competitivos;

. Boa aparéncia do ambiente:
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1.

DIMENSIONAMENTO DO CAPITAL NECESSARIO

11

Recepcdo

PARTE Il - Estudo Financeiro

Investimento bésico indicado para iniciar actividade

Balcao de recepcgéo 946.00 1 946.00
Longarina de 3 lugares 91.00 | 2 182.00
Porta revistas e jornais 43.00 | 43.00
Mesa de centro recepcao 64.00 1 64.00
Saldao de beleza - corte

Frente console com gavetas 301001 2 602.00
Cadeira hidraulica reclinavel com encosto de

cabeca regulavel 34000 | 2 680.00
Lavador de cabelo 242.00 1 242.00
Tesoura de corte 53.00 | 6 318.00
Tesoura de picote 17.00 = 51.00
Maguina de corte de cabelo 79.00 | 2 158.00
Secador profissional de coluna com cadeira | 336.00 | 1 336.00
Vaporizador de coluna com cadeira 351.00 | 1 351.00
Secador de méo 41.00 2 82.00
carrinho auxiliar com 3 bandejas 26.00 2 52.00
Navalha barbeiro (com lamina) 5000 | 2 100.00
Sala para manicure/pedicure

Cadeira cirandinha para manicure 51.00 2 102.00
Mesa de manicure com armario 74.00 2 148.00
Cadeira para mesa de manicure 28.00 | 4 112.00
Sala para maquiagem e limpeza de pele

Cadeira reclinavel 246.00 | 1 246.00
Frente console com gavetas 301.00 1 301.00
Saldo de beleza - Massagem e depilagdo

Maca para depilacao e massagem 14800 | 1 148.00
Escritério

Secretaria com 3 gavetas e 3 cadeiras 363.00 | 1 363.00
Armaric com gavetas e prateleiras 265.00 1 265.00
Arquivo para pastas 21200 | 1 212.00
Computador com impressora 1,666.00 | 1 1,666.00
Copa e estoque

Bancada com pia 41600 | 1 416.00
Cafeteira eletrica 45,00 1 45.00

continua




continuacao

Kit cozinha (copos, chavenas, facas, colheres, |

etc.) 189.00 | 1 189.00 f

Estantes para armazenagem de produtos 265.00 1 265.00 {

Armarioc metalico com 6 portas 17400 | 1 174.00 _

Refrigerador 568.00 | 1 568.00

Kit-Produtos para saldo 4,590.00 1 4,590.00

Kit-Materiais para saldo 1510001 1 1,510.00

Ar condicionado 20.000 BTU 1,893.00 | 1 1,893.00

Grupo gerador de 20 KVA 7,954.00 1 7.954.00
TOTAL FOB US$ | 25,374.00

Obs.: Os custos indicados tanto para o preco FOB como para o frete, sdo estimados e
servem apenas como referéncia, podendo sofrer alteragdes em fungdo da origem e do momento
da aquisicdo. Os valores referentes & importagdo dos produtos (impostos, taxas I
alfandegérias, etc.), ndo estio aqui apresentados. Os mutudrios deverao obté-los junto aos
fornecedores quando da solicitacdo da Proforma Invoice. O frete maritimo estimado para a
importacio destes itens & de US% 3,500.00.




1.2 Capital Circulante

Considerou-se que a empresa opera com servigos com pagamento a
pronto.

Parcela para cobrir 1 més de custos fixos

(ver item 3.3) 4,002.37
Parcela para cobrir 0,25 més de despesas variaveis :
(ver item 4.3) 682.88

TOTAL 4,685.25

TOTAL

1.3 Capital Necessario

' Parcela relativa aos investimentos !
(ver item 1.1} + frete estimado 28,874.00

Parcela relativa ao Capital Circulante
(ver item 1.2) 4.685.25

TOTAL |33,559.25




;2.

Tipo 1 - Corte, escova, pintura | 10.000 1 | 10.000 3% 330
“Tipo 2 - Manicura, pedicura | 5.000 2 | 10.000 39 396
Tipo 3 - Depilagao, maquiagem,

limpeza de pele 3.000 1 3.000 4.0 20

12.00

Precc adnptadn para sarwgn tipol (US$]

o a servico SHiso 2 guggy

Obs.: Utilizou-se um universo de 10.000 pessoas como clientes potenciais, sendo gue para cada
tipo de atendimento, foi especificado o potencial relativo.

Tipo 1

10.00

Projeccdo de vendas mensal (em USS$) para o produto 2 | 3,960.00
Preco adoptado para servico tipo 3 (US$) 15.00

Projeccdo de vendas mensal (em US$) para o produto 3 | 1,350.00
Projecdo total de vendas mensal (em n° de atendimento) 816
Facturacdo total mensal (US$) | 9,270.00

Tipo 2

Tipo 3

Preco adoptado para servico tipol (US$)

Projeccao de vendas mensal (em US$) para o produto 1

Preco adoptado para servigo tipe 2 (US$)

Projeccao de vendas mensal (em US$) para o produto 2

Preco adoptado para servigo tipo 3 (US$)

Projeccédo de vendas mensal (em US$) para o produto 3

'ijeg:ﬁn total de vendas mensal (em n°® de atendimento)

~ Facturagado total mensal (US$)




3. CUSTOS FIXOS MENSAIS

3.3

3.2

Despesas com Pessoal e Retirada (prd-labore) dos Sacios

Cabeleireiro 400.00 |

2 800.00

Manicura / Pedicura 1500012 -300.00
_Esteticista 350004 1 350.00
Recepcionista 150.00] 1 150.00
Auxiliares 75.00 1 75.00
Faxineira 75.00 1 75.00
Retirada do sécio 1,20000}) 1 1,200.00
: TOTAL 2,950.00

Despesas Operacionais, Administrativas e Associadas & Divulgagio da

Empresa/Produtos

Despesas com combustivel / energia eléctrica 300.00
Manutencado de equipamentos e instalagoes 150.00
" Reserva para Reposicao e Recomposicao de

Bens (*) 202.37

Despesas Associadas a Divulgacdo da Empresa e

Produtos diversos 250.00

Servigo de terceiros (contabilidade) - 150.00
TOTAL | 1,052.37

' No calculo da reserva para reposico e recomposigdo de bens considerou-se a vida

util média dos equipamentos relacionados no item 1.1 como sendo de 10 anos (120

meses),




:'4.

3.3 Total de Custos Fixos Mensais - Quadro-Resumo

3.1 - Despesas com pessoal e retirada
(pro-labore) dos sécios 2,950.00
3.2 - Despesas operacionais, administrativas |
e associadas a divulgat;ﬁu da empresa/produteqg 1,052.37
TOTAL | 4,002.37
Quantidade total de servigos 816
Custo fixo unitario 490

DESPESAS VARIAVEIS MENSAIS

4.1 Custos Varidveis de Producdo Mensal

330 | 125

Tipo 1 - Corte, escova, pintura 412.50

Tipo 2 - Manicura, pedicura 396 0.75 297.00

Tipo 3 - Depilagdo, maquiagem, limpeza

de pele 90 1.50 135.00
Custo Variavel Total US$ 844.50




Produto 1

Produto 2

Produto 3

Custo Variavel Total US$

4.2 Despesas de Comercializagio Mensal

Pagamento de comissdes

209% 1,854.00
Pagamento de impostos 59 463.50
TOTAL | 259% |9,270.001 2,317.50

TOTAL |

4.3 Total de Despesas Varidveis Mensais - Quadro-resumo

4.1 - Custos Variaveis de Producéo 84450
4.2 - Despesas de Comercializagio 1,887.00
Despesa Varidvel TOTAL | 2,731.50
Despesa Variavel Unitaria para servico 1 4.25
_Despesa Variavel Unitaria para servico 2 325
Despesa Variavel Unitaria para servigo 3 =h 25
obs.: A Despesa varidvel unitiria, corresponde a soma do custo variave| unitario (item
4.1) com a despesa de comercializagig unitaria (% estabelecido no item 4.2 x preco de

venda).




9.

ESTABELECIMENTO DO PRECO UNITARIO

5.1 Formacdo do Preco com Base em Margem Fixa (considerada de 159;)

preco= (custo fixo unitdrio + custo variavel de producao unitario)

1 - lucro % - despesa de comercializacdo 9%

: ; = 4.90 + 1.25)
preco servico tipo 1 = ( =l 0.2
1-0.15-0.30 S¥10.25
: ; _ 4.90 + 0.75)
preco servigo tipo 2 = ( = US$ 9.42
1-0.15-0.30 g
; . _ 4.90 + 1.50)
preco servico tipo 3 = ( — 10.67
1-0.15-0.30 H5% 106

Obs.: A forma de rateio para o cilculo do preco individual de cada produto é uma
simplificacdo e somente foi possivel porque considerou-se que, em media, os custos
fixos para cada produto e o n° de profissionais envolvidos sdo proporcionais.

Com base nesta férmula, calcular qual deveria ser o SEU preco de vendas
considerando a margem de lucro de 15%:

I

Preco Produto 1 = iU5$ _l

B s

Preco Produto 2 = [Uss

| US$

I

Preco Produto 3 =

5.2 Preg¢o Médio da Concorréncia

- Preco médio da concorréncia para produto do tipo 1 = US$ 12.00
- Preco médio da concorréncia, PESQUISADO POR VOCE, em kg =|US$

- Preco médio da concorréncia para produro do tipo 2 = US$ 10.00
- Preco médio da concorréncia, PESQUISADO POR VOCE, em kg =|US$




- Preco medio da concorréncia para servigo do tipo 3 = US$ 15.00

- Prego médio da concorréncia, PESQUISADO POR VOCE, em kg =

5.3 Prego Unitario Adoptado

- Prego Unitario no Projecto para o produto 1 = US$ 12,00

- Preco Unitario Adoptado no SEU Projecto =

Us3s

US$

- Preco Unitario no Projecto para o produto 2 = US$ 10,00

- Prego Unitario Adoptado no SEU Projecto =

US$

- Preco Unitario no Projecto para o produto 3 = US$ 15,00

- Preco Unitério Adoptado no SEU Projecto =

6 - RESULTADO PELA FACTURACAO

6.1 Margem de Contribuicdo Unitaria (MC)

US$

MC = Preco de Venda - Despesa Variavel Unitaria

2 10.00
3 15.00

0.75
1.50

9.25
13.50

1-2,557.50

396 2,673.00
90 877.50
Mc Total 6,108.00

Margem de contribui¢do unitaria Adoptado no SEU Projecto

Mc Total




6.2 Indice Médio de Margem de Contribuicio

US$ 6.108.00 = Thee
US$ 9,270.00

' 7. PONTO DE EQUILIBR

= | Us$

10

7.1 Ponto de Equilibrio - em valor monetario

B R
G i

T T e

Feq =

US$ 4,002.37 _ US$ 6,064.20

: ’f y ™ ﬁ ﬂindg m d.e ; it

0.66

Calcule o Ponto de Equilibrio em unidades para o SEU negécio

I —

Peq =

T—

8. RESULTADO OPERACIONAL

8.1 Resultado O

peracional - em valor monetario

Resultado =

(US$ 9,270.00 x 0.66) - 4,002.37

= ||US$ 2,115.83

Calcule o Resultado Operacional em valor monetario para a SUA empresa

Resultado =




8.2 Resultado Operacional - em percentual

Resultado = US$ 9,270.00 x 0.66 - 4,002.37

x 100 = |[22.82]| g,

Us$ 9,270.00

Calcule o Resultado Operacional em valor monetario para o SEU negocio

Resultado = | ['=] | « 100 = El%

Prazo de Retorno =  US$ 28.874,00 = 13,65 meses =< 14 meses
UsS$% 2,115.83

Calcule o Prazo de Retorno do Investimento para o SEU negécio

Prazo de Retorno = I | = D meses = <
|




